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PLAN GENERAL 

TURISMO 

POR LA NIÑEZ

PROYECTO DE RECAUDACION DE DINERO A TRAVES DEL TURISMO PARA COMBATIR EL CALLEJERISMO

INTRODUCCION

Muchas y diferentes son las causas del dramático fenómeno que empuja a la calle millones de niños, niñas y adolescentes. 

Seguramente, el problema del callejerismo está relacionado con la extrema pobreza que el sistema capitalista ha creado y alimentado sobre todo en los países en vía de desarrollo, aunque de menor manera también se puedan encontrar niños callejeros en las afueras y centros de las grandes ciudades norteamericanas y europeas.

Por lo que concierne las causas de la presencia en la calle hay que subrayar una diferencia entre los niños trabajadores y los niños que viven en calle: en cuanto a los primeros, generalmente se trata de problemas económicos, por lo tanto tienen que ayudar a sus padres en el auto abastecimiento. La salida a la calle de los niños propiamente callejeros, en cambio, es determinada por un conjunto de factores de riesgo relacionados sobre todo con el ámbito comunitario y el ámbito familiar donde viven. Entre todos, hay factores a menudo “detonantes” como el maltrato, la desagregación familiar, la falta de comunicación y de afecto con los padres, la pertenencia a comunidades urbano-populares caracterizadas por la ausencia de trabajo, escuelas de mala calidad y escasas instituciones públicas y privadas.

Sin embargo, aunque la pobreza represente sin duda el factor dominante, hay muchos más factores que afectan la infancia de los niños, directa o indirectamente. Estos factores contribuyen a impedir que salgan de esta difícil condición y a que sigan, de esta manera, explotados y sin futuro: la marginalización histórica de la niñez, el silencio y el ocultamiento de la sociedad, el racismo y la discriminación hacia los sujetos mas débiles.

El turismo es sin duda una de las actividades que más rápidamente crea riqueza y puestos de trabajo, sin embargo a menudo tiene impactos negativos de tamaño impensable. En el ámbito económico, social, cultural y ambiental, sobre todo en los países más pobres, los riesgos que derivan de un desarrollo turístico poco sustentable son muy graves. Podemos agregar que el turismo, en la forma en que ahora se practica en la mayoría de los países en vía de desarrollo, perjudica también a la vida del niño pobre.

La ecuación “turista = dinero”, al lado de la ecuación “pobreza = necesidad de ingreso”, explica de manera breve y clara cómo y por qué el turismo está relacionado con el problema de las clases pobres y de los niños de calle: los visitantes extranjeros, sobre todo si vienen de Estados Unidos o Europa (y la gran mayoría viene de estos países), representan una potencial fuente de ingresos, y para estas familias pobres, o para los niños y jovenes de la calle, hay que aprovechar.

Hay muchas maneras para intentar de quitar dinero de los bolsillos de los turistas: la más directa es venderle algo, sea artesanía o cualquier otro bien; luego se puede pedir limosna, robarle su bolsa y hasta venderle su propio cuerpo.

Los efectos negativos del turismo sobre los niños son diferentes. Entre estos: 

· La aberración del turismo sexual, práctica que obliga a muchos niños y adolescentes a vender su propio cuerpo. 

· El aumento de la criminalidad por parte de los niños y en perjuicio de los visitantes en muchos centros turísticos.

· La entrada de niños en redes de venta de droga.

· El problema de los niños vendedores y limosneros, a menudo empujados a trabajar por familias que eventualmente podrían sobrevivir sin el trabajo de los hijos, pero que obligan a los chiquitos a acompañar a los padres, cuando tendrían que asistir a la escuela. 

· La creación de hábitos – como la limosna - que definen una actitud de dependencia y lástima, que impide a los niños su desarrollo como sujetos y protagonistas.
· Siendo los sujetos mas débiles, muy fácilmente pueden ser explotados por sus mismos padres o por otros adultos, por redes de criminalidad y mafia, así como también por los turistas. El trabajo les impide vivir la infancia como debería ser vivida por un niño.

· La presencia de turistas extranjeros trae modelos de consumo y estilos de vida totalmente diferentes de los de las poblaciones locales, modelos que probablemente nunca estos niños podrán alcanzar.

Muchos de estos problemas tienen además grandes consecuencias sobre el sector turístico mismo: la presencia de niños vendiendo en la calle o pidiendo limosna no constituye una buena presentación para un país que quiere vender su imagen en todo el mundo. Sin contar que la violencia contra el turista puede llegar a acabar con el turismo, como por ejemplo está pasando en Rio de Janeiro, en Brasil. Por eso sería necesaria una intervención seria, inteligente, que mire al desarrollo social de los niños y adolescentes para crear alternativas de vida a la delincuencia, a la venta de droga o a la prostitución. Estamos convencidos que es éste el camino correcto, que la mera represión del crímen, respuesta adoptada por las instituciones públicas y policíacas de casi todos los lugares que padecen este problema, es un atajo inútil que falta el respeto a los jovenes que sufren una situación provocada por las mismas políticas gubernamentales.

El proyecto neoliberal que está involucrando a casi todo el mundo, globalizando las economías y fortaleciendo a los capitales especulativos, tiene efectivamente muchas consecuencias, sobre todo para las clases más pobres y más debiles, como ser los niños. El fenómeno de la niñez callejera, por tanto, debe sus raíces a políticas equivocadas que, a lo largo de los años, han demonstrado la incapacidad de promover el desarrollo sustentable, de frenar la pobreza o de activar el aparato productivo de la mayoría de los países que forman parte de esta dinámica. Adicionalmente a las politicas de ajuste del gasto destinado al sector social, los gobiernos nacionales se han caracterizado por un ejercicio del presupuesto de manera clientelar, burocrática y paternalista, cuyos programas suelen ser pocos eficientes y sin un impacto significativo para mejorar las condiciones de vida de la población, ni para crear mecanismos que eviten que más niños salgan a vivir y trabajar en la calle. Frente a esta situación, el trabajo realizado por parte de la sociedad civil - organizada en asociaciones, ONGs, colectivos, movimientos sociales...- asume un valor particular para combatir algunos de los problemas que produce este modelo, entre ellos el del callejerismo.

Ya que los gobiernos y las instituciones públicas han demonstrado ser incapaces de crear una respuesta a estos problemas, encadenados entre juegos de poderes y prioridades electorales, creemos que es el momento de la sociedad civil.

El único camino para salir de este problema es la educación de los turistas que viajan hacia estos lugares. Si se lograra canalizar todo el dinero de las limosnas en proyectos que realmente beneficiaran a muchos niños, el papel del turista no sería el de mero visitante sino el de cooperante necesario. Este es el objetivo que queremos perseguir: valorizar la figura del turista, del viajero, como un actor de la sociedad civil que conscientemente contribuye con su aporte económico y cultural al desarrollo del país que visita. Si hay que difundir una cultura de viaje diferente, una utilización del gasto turístico más responsable, la idea de respeto como prioridad, hay que trabajar e involucrar a todos los actores, no sólo a los turistas sino también a los operadores, que juegan un papel determinante: hay que revolucionar la idea de turismo, para que vuelva a ser un turismo para los pueblos y no solo para los mercados.

PRESENTACION DEL PROYECTO

Resúmen

El proyecto “Turismo por la Niñez” es un proyecto de recaudación de dinero a través del turismo para combatir el “callejerismo”, entendiendo con ese nombre el problema de los niños que viven en calle o trabajan en calle. El objetivo es la creación de un sistema de recaudación de dinero que involucra diferentes actores: los operadores de turismo de los paises “ocidentales”, los turistas, una fundaciòn coordinadora con sede en Italia, una organizaciòn administradora ubicada en los paises beneficiarios y las ONGs destinatarias.

La idea basica del proyecto consiste en la creaciòn de una “impuesta social” aplicable a los viajes organizados por los operadores con destinos hacia paises en via de desarrollo. Los numeros del turismo en esta epoca permitirian, con una pequeña cuota cada turista, obtener fondos monetarios consistentes.
Estos fondos constituyen una inversión social en las organizaciones que se dedican a construir alternativas de vida para los niños de la calle. No se trata entonces de una donación asistencialista por parte de los turistas sino de una inversión responsable que pretende cultivar un capital social.
Actores

Los tour operadores constituyen el medio principal de recaudación de dinero. La idea es proponer a estas empresas turísticas que se dedican a la organización de viajes de añadir a la cuota total de cada viaje (la que representa el precio de venta al público) una “cuota proyecto” que será de10 €. Imagínense que con esta “cuota proyecto”, que al final corresponde a menos del 0,1% del precio de venta de un paquete turístico, multiplicada por el numero de turistas italianos que en un año viajan a Mexico - en el 2002 viajaron a México a través de agencias de viajes alrededor de 200.000 turistas - se obtiene un fondo monetario de 2.000.000 €. Simples cálculos en referencia a los números reales de turistas occidentales (no solo italianos, sino de todos los países de donde salen los flujos turísticos) que anualmente viajan a todos los países en vía de desarrollo que más padecen el problema del callejerismo, demuestra el tamaño de los fondos monetarios que se podrían obtener con este proyecto.  

Además, ya que, por lo menos en Italia, se está desarrollando un amplio debate sobre la sustentabilidad del turismo, este proyecto puede ser una óptima medida para los tour operadores, que están buscando la manera más sustentable de presentar una oferta. Hay una buena ganancia a nivel de imágen de empresa y, ya que no afectaría la rentabilidad de los tour operadores siendo una cuota añadida, parece ser muy conveniente para ellos su participación en este proyecto. 

A los mismos turistas tampoco les afecta mucho: a nivel financiero es una carga mínima y les facilita una forma de conscientizarse y de aportar de manera efectiva y responsable; por tanto, será muy importante que el tour operador comunique la existencia de esta “cuota proyecto” destinada a proyectos que pretenden solucionar el problema del callejerismo, en el contrato, en los folletos informativos, en sus depliants, en las agencias de viajes, a través de las guías acompañantes...

En ese ámbito, la fundación coordinadora del proyecto (de la cual hablaremos más adelante) juega un papel fundamental, al tener la tarea de capacitar a los tour operadores a través de diferentes maneras:

· organizando encuentros con los responsables del marketing de las empresas turísticas.
· ofreciendo talleres a los profesionales del turismo sobre las diferentes formas de sensibilizar a los turistas: antes, durante y después del viaje.
· asesorando a los tour operadores en la creación de los nuevos folletos para una promoción que se enfoque en el aspecto mas sustentable del viaje. 

Los fondos recaudados pasarían a través de la fundación coordinadora que haría de trámite entre los países “donantes” y los países “beneficiarios”. A través de una donación, los fondos llegarán a una organización administradora, ubicada en los países beneficiarios y potencialmente relacionada, de alguna manera, con las ONGs destinatarias. La tarea de esta organización administradora será exactamente administrar el dinero, o sea definir la destinación de los fondos, entre proyectos inter- institucionales, micro proyectos para educadores, capacitación de los operadores, repartición del dinero, etc.  

El quinto actor del proyecto son las ONGs destinatarias del dinero, cuyo deber es aplicar una buena gestión del dinero que les será entregado. 

Desarrollo

Por lo que concierne la distribución del dinero, hay diferentes propuestas obtenidas como resultado de las entrevistas realizadas en octubre 2003 con los directores de las primeras 6 ONGs seleccionadas. Ellas son consideradas como las más innovadoras en materia de servicios para la infancia excluida.  

1. Que todo el dinero recaudado durante un año solar se entregue a una sola ONG, de manera que ésta pueda, en los años siguientes, sobrevivir simplemente con los intereses bancarios de este fondo. Al año siguiente, se hará entrega de todo el dinero a otra ONG y así de esta manera por los primeros años hasta que se acaben las primeras organizaciones que participan del proyecto. Sucesivamente, la organización administradora eligiría las nuevas ONGs beneficiarias. Esta práctica permitiría a todas estas ONGs de auto sustentarse y de no depender siempre del dinero de fundaciones, donaciones, etc.

2. Que cada año el dinero se reparta en partes iguales entre todas las ONGs involucradas en el proyecto con la posibilidad, después de algunos años, de incluir nuevas organizaciones.

3. Que se desarrollen proyectos interinstitucionales entre las diferentes ONGs, eventualmente incluyendo otras organizaciones que compartan la misma política de trabajo de aquellas que ya han sido seleccionadas, con el intento de fortalecer el trabajo coordinado y de red, para así articular nuevamente una estructura de red.

Otras propuestas interesantes pueden ser las de destinar estos fondos a los educadores, fortaleciendo su capacitación, financiando micro proyectos en realidades particulares, creando becas para que los operadores puedan viajar a otros países y así conocer otras realidades y metodologías de trabajos diferentes. Un fondo, entonces, destinado más a proyectos casi individuales o de educadores.

Algunas organizaciones expresaron la necesidad de fortalecer los proyectos ya existentes proponiendo la utilización de este fondo para asegurar que algunos proyectos no tengan que cerrar, sino quizás replicarse en otros lugares.

Otra propuesta sería la de dividir el fondo en dos o tres partes para invertir un porcentaje en acciones directas a niños y niñas, otro porcentaje en capacitación de los operadores y otro porcentaje en fortalecimiento de proyectos, por ejemplo.

Tomando en cuenta estas propuestas, de todos modos queda la posibilidad de decidir nuevas formas de división del fondo.

La decisiòn final serà determinada por la junta directiva de la fundaciòn coordinadora junto a la organizaciòn administradora.

La elección de las organizaciones participantes naturalmente no es arbitraria: primero la fundaciòn coordinadora define el perfil que deben tener estas ONG; luego, en colaboraciòn con redes locales de organizaciones que trabajan con la niñez y con el problema del callejerismo y con Shine a Light, red internacional pro niños de calle y patrocinadora inicial del proyecto, se definiràn las ONGs participantes.

Adicionalmente, estas redes locales pueden ser elegidas como organizaciones administradoras. Su trabajo será el de administrar los fondos en relación a las diferentes propuestas de utilización, así como también controlar y monitorear que las organizaciones utilicen el dinero según esta elección. 

La coordinación de todos los actores será ejecutada por una fundación que será ubicada en Italia. Una primera investigación llevará a cabo la elección entre diferentes formas institucionales de organización, evaluando y averiguando cuál es la forma más idónea por un proyecto de ese tipo (ONG, fundación, ONLUS, simple asociación...), sobre todo teniendo en cuenta el tema fiscal y económico.

La junta directiva de esta fundación, será formada por diferentes personas, entre ellas un miembro de Shine a Light y por lo menos un miembro de la red local (sobre todo si ésta deviene la organización administradora). Ella tendrá la facultad de decidir según qué líneas directivas se organizará todo el proceso: desde las decisiones sobre quiénes pueden ser unas primeras fuentes de financiamiento para impulsar el proyecto, hasta qué reglas hay que respetar en la manera de administrar los fondos.

Esta es la organización que atenderá todo el proceso:

1. Las investigaciones que se harán en principio en los diferentes países a testimonianza de la entidad del problema del callejerismo y de la responsabilidad directa del turismo entre las causas de ese problema.

2. La búsqueda, el contacto y el involucramiento de las redes locales y de las ONGs participantes.

3. El acompañamiento, la asesoría y la colaboración con las organizaciones administradoras en las elecciones respecto a la destinación de los fondos recaudados.

4. El contacto con personajes importantes que, colaborando con su nombre e imagen, pueden jugar un papel fundamental a nivel mediático y comunicativo, en favor de la imagen de la organización y sobre todo, respecto al trabajo de convencimiento de las empresas turísticas a involucrarse en el proyecto.

5. El trabajo con los tour operadores: contacto, propuesta, explicación del proyecto (ventajas, beneficios, cargas, objetivos, tareas...), involucramiento y contínua relación en el tiempo con el objectivo de dar muestras de los resultados, asesorar el trabajo de promoción y promover la sensibilización al tema.

6. La búsqueda de un abogado en Italia y uno en todos los países donde se desarrollará el proyecto para todas las cuestiones legales.

7. Desarrollar un trabajo de sensibilización y conscientización en el ambiente y en el sector turístico, empujando a las empresas a realizar nuevos esfuerzos para obtener mayores resultados: campañas, adopción de códigos de conducta de los turistas, etc.

PRIMERA PARTE - PROYECTO BILATERAL ITALIA/MEXICO:

El proyecto, en principio, se desarrollará como proyecto bilateral entre Italia y México. En el caso de existir una buena respuesta por parte de todos los diferentes actores - tour operadores y ONG in primis- el objetivo mayor será, entonces, fortalecer el proyecto en otros países sub-desarrollados que sufren de ese problema, extendiendo la propuesta a la mayoría de los tour operadores en Italia y ampliando posiblemente el proyecto a las empresas turísticas de los demás países “occidentales”, de donde salen los flujos turísticos. 

Entonces, la primera parte del proyecto, según este eje Italia-México, constituye una prueba, cuya realización y cumplimento de los objetivos serán elementos necesarios para seguir ampliando el proyecto.

Los fondos monetarios por tanto, en principio se obtendrán únicamente a través de los turistas directos a México, involucrando solo tour operadores que trabajan con este país y solo relativamente a los viajes que ellos organizan a México.

Simples operaciones bancarias permitirán la transferencia del dinero de los bancos de los tour operadores a los bancos de los países involucrados que colaboraran con el proyecto- preferentemente bancos que ya actúan o hacen inversiones en el ámbito social. El enlace que permitirá esta transferencia será la cuenta bancaria de la fundación coordinadora, que recibirá el dinero de los tour operadores como donación y lo pasará a la cuenta bancaria de la organización administradora – en este caso la Red por los Derechos de la Infancia en Mexico – siempre como donación.

La fundación coordinadora tiene la tarea de control y monitoreo entre las empresas turísticas, para controlar y confirmar que la cifra corresponda al numero real de turistas que han viajado a este o aquel país con cada tour operador.

De cada trasferencia serán quitados los gastos de gestión y los gastos administrativos de la fundaciòn coordinadora, que, en relación a este asunto, pondrá en su estatuto un limite máximo de gastos de gestión – 7/8 % - como garantía que la mayoría del dinero, como mínimo un 92%, será enteramente destinado a los proyectos desarrollados por las ONGs, o sea volverá a ser capital social. Generalmente los gastos administrativos de la mayoría de las ONGs o de las fundaciones son mucho mas altos, y de esa manera, se pierde mucho dinero en burocracia, en salarios excesivos, en gastos superfluos.

Con este límite se quiere garantizar que el proyecto “Turismo por la Niñez” busque eliminar todos los gastos inútiles, pagar a los empleados de la organización coordinadora de manera justa en relación con su trabajo y a los objetivos del proyecto, así como también, minimizar la posibilidad de corrupción en el interior del proyecto.

Etapas

1. Investigación sobre el impacto económico-cultural del turismo en México, con un enfoque mayor sobre el impacto en la calle y sobre la infancia callejera – el caso ejemplar de San Cristóbal de Las Casas (Chiapas) -   

· Recogida de datos y estadísticas respecto al turismo de México y de San Cristóbal, respecto al turismo de Italia y Europa a México y San Cristóbal. 

· Estudio de la realidad de San Cristóbal para llegar a una mejor comprensión del contexto social en el que viven los niños callejeros, a través de una búsqueda bibliográfica en las fuentes documentales sobre el tema de los niños trabajadores.

· Estudio del desarrollo turístico de la ciudad para entender cómo éste ha afectado la economía y la sociedad de San Cristóbal, con un enfoque mayor sobre la influencia en la vida de los indígenas urbanos.

· Recogida de datos e informaciones sobre el desarrollo del turismo a lo largo de los años y su relación con el fenómeno del callejerismo a través de cuestionarios a:

· Personas que han vivido en San Cristóbal por muchos años (aproximadamente entre los años ‘70/’80 hasta la fecha)

· Trabajadores y colaboradores de Melel Xojobal, que conocen la problemática de los niños en la calle y que vieron y estudiaron el crecimiento y los cambios que pasaron en  los últimos años.

· La directora de Melel Xojobal, cuyo conocimiento sobre el tema es muy amplio.

· Los dueños de algunos hoteles en San Cristóbal, que llevan muchos años hospedando a turistas y que vieron cómo y cuánto se ha desarrollado el turismo en los últimos años.

· Trabajo de investigación directamente con los niños callejeros, realizado por el equipo del “proyecto Calle” de Melel Xojobal. Los niños han participado a una actividad sobre el turismo y los turistas: qué opinan ellos de los turistas, cómo son tratados, qué harían si no hubiera turistas a quienes vender sus productos…

· Recogida de datos e informaciones sobre la visión que los turistas (entrevistando a diferentes tipos de turistas de San Cristóbal - turistas masificados, turistas responsables, jóvenes mochileros...) tienen del fenómeno de los niños en calle y sobre las ideas que ellos proponen para solucionarlo.
· Recopilación de todos los datos obtenidos.

· Análisis e interpretación del impacto total del turismo a nivel económico, cultural y social sobre los niños en situación de calle; 

· Conclusiones.
· Presentación final de un reporte/informe (disponible por pedido o en www.shinealight.org)
2. Visitas y entrevistas a los directores de 6 ONGs mexicanas respecto a sus esperanzas financieras y sobre propuestas para solucionar el problema, aprovechandose del turismo - identificado como una de las mayores causas, en algunas ciudades de México.

Las 6 ONGs elegidas (en esta primera parte del proyecto por Shine a Light):
- CARACOL (Distrito Federal, Mexico)

- EDNICA (Distrito Federal, Mexico)

- EDIAC (Distrito Federal, Mexico)

- MAMA’(Guadalajara, Jalisco)

- JUCONI (Puebla, Puebla)

- MELEL XOJOBAL (San Cristóbal de Las Casas, Chiapas)

y de la red local:

- Red por los derechos de la infancia en Mexico

Entrevista:  

· Ilustración del proyecto “Turismo por la niñez”. Explicación del proyecto, lluvia de nuevas ideas, cómo mejorar el proyecto, qué cambios aportar...
· Presentación de la investigación respecto al impacto del turismo sobre la infancia callejera.
· Debate sobre los problemas del turismo, su relación con el callejerismo a nivel mexicano y particularmente, en la ciudad donde trabaja la ONG.

· Presentación del trabajo y de los proyectos de la ONG por parte del director, con un enfoque sobre su pensamiento de la situación actual de los financiamientos, sobre sus esperanzas financieras y sus ideas de solución. 
· Pedido de participación al proyecto.
3. Definición del proyecto definitivo. Debate con los diferentes actores sobre el camino a seguir para llegar a un éxito.

· Definición del plan general y evaluación del proyecto junto a las 2 redes involucradas:
- Red por los derechos de la infancia en Mexico (red local mexicana)

- Shine a Light (red internacional)

· Creación de un mailing list entre los diferentes actores para debatir y discutir sobre las características del proyecto: cuál será la organización administradora, quién pertenecerá a la junta directiva de la fundación coordinadora y qué tareas tendrá esa junta, cuáles serían las mejores opciones para invertir el dinero, cómo desarrollar el trabajo con los operadores de turismo, etc.
4.  Creación de la fundaciòn coordinadora, nombrada ...................

· Comprobada la participación de las 2 redes, de las 6 ONGs elegidas y de otras eventuales, quizás algunos personajes conocidos que podrían prestar su imagen para el proyecto y como garantía de la bondad de éste; hecho un análisis entre las diferentes formas institucionales para elegir la más idónea a nivel fiscal; formado un potencial equipo de trabajo:
· inscripción al “albo nacional de las organizaciones”

· creación de la junta directiva

· definición del estatuto
· ubicación de la oficina y de la sede administrativa
· definición de tareas, organización interna, relaciones con Mexico y con los demás países...
· Búsqueda de una fundación que, al presentar el plan general definitivo del proyecto “Turismo por la Niñez”, decida proporcionar una ayuda financiera para cubrir los primeros gastos: transporte, alojamiento (para quien empieza el proyecto y para las ONGs involucradas ), comunicaciones...
5. Creación del sistema de recaudación en forma definitiva para tener un “producto comercial” que pueda ser presentado a los operadores de turismo. 

Elegir definitivamente:

· Cómo repartir el dinero recaudado o quién decidirá este asunto.
· Cuál será la organización administradora y sus tareas.
· Cuáles son los criterios para evaluar la gestión del dinero.
· Una empresa contadora o un contador en Italia que siga este ámbito. 
· Un abogado por las cuestiones legales.
· Elaboración de un conjunto de materiales para presentar el proyecto a los tour operadores italianos.
6. Visitas de todos los tour operadores italianos que trabajan con Mexico. Presentación del proyecto acompañado de la investigación, por el estatuto de la organización y por las cartas del consejo de las ONGs.

· Ilustración de la investigacion que define el problema del callejerismo y la responsabilidad del turismo.
· Presentación de la fundación que propone el proyecto, su estatuto, la junta directiva, los personajes conocidos que eventualmente patrocinan el proyecto y que les darán mas ganas de participar.
· Propuesta de participación al proyecto, según estas ideas:
· Añadir 10 € por persona por cada viaje, desde el primer nuevo catálogo, juntando una noticia que explique que una cuota del viaje será destinada a un fondo que constituye un capital social para combatir el problema del callejerismo en Mexico.

· Cada unos cuantos meses (cuatro, seis...) calcular la cantidad de turistas que han viajado a Mexico y realizar un deposito en la cuenta bancaria de la fundación coordinadora que luego pasará el 92 % a la cuenta bancaria de la organización administradora mientras el 8 % queda en la cuenta de la fundación para sus gastos de gestión.
· Proponer de realizar otras obras de sensibilización al tema.
· Entregar cada año reportes e informes sobre los proyectos que se habrán ejecutado para que sepan dónde acabó el dinero y para que den muestras a los turistas insertándolo en los catálogos, por ejemplo.
· Discusión sobre el proyecto, cómo mejorarlo, cómo optimizarlo:

· Decidir si involucrar todos los turistas o algunos: viajeros y turistas de playas o sólo quien hace recorridos.

· Explicarle como se ha llevado a cabo la elección de las ONGs beneficiarias, o sea a través la elección de redes locales de asociaciones que trabajan con la niñez y de Shine a Light, organización de Estados Unidos que ha creado una red internacional de asociaciones involucradas en el problema del callejerismo en todo Centro y Sur América.
· Estudiar juntos la mejor forma para recaudar el dinero y dirigirlo a los países interesados.
· Presentar a la persona o al equipo que tendrá la importante tarea de control y monitoreo.
· Obtener una confirmación escrita de participación y estipular un contrato.
7.    Desarrollo de otras actividades con los operadores del turismo para sustentabilizar ese sector

· Crear y coordinar talleres de capacitación para los operadores, particularmente por lo que trabajan en directo contacto con los turistas (guías, guías acompañantes...), con el objetivo de capacitar personas para establecer un acercamiento diferente al turista, que mire a permitirle de conocer realmente la realidad del país que va a visitar. 
· Proponer a los tour operadores un cambio en sus folletos promocionales y en su material publicitario: añadir a las imágenes y a las fotos que necesitan para atraer los turistas, unos párrafos que expliquen la realidad de los países y unos códigos de conducta para minimizar los impactos culturales, sociales y ambientales.
· Organizar actividades de información sobre los impactos negativos del turismo (encuentros, colaboraciones con tour operadores y agencia de viajes), sobre todo en las ferias de turismo o en congresos para operadores de turismo. 
· Empujar a instituciones gubernamentales a estudiar leyes que miren a sustentabilizar el turismo y a defender los derechos de los niños.
· Crear colaboraciones con otras organizaciones que trabajan por ese mismo problema, en Italia y en todos los demás países.
TOUR OPERADORES ITALIANOS POTENCIALMENTE INVOLUCRADOS EN EL PROYECTO 

Lista de los T.O. Italianos que trabajan con Mexico y destinatarios de las primeras propuestas del proyecto bilateral entre Italia y Mexico
	Tour Operador
	Estados, Areas, Ciudades de Mexico donde el T.O. trabaja
	Cantidad total de turistas por año a Mexico

(datos 2002)
	Capital social potencial           (*10 € por pax)

	Viaggi del Ventaglio
	Yucatan, Quintana Roo, Chiapas
	25.000
	

	Marcelletti
	Todo Mexico
	6.000
	

	Airontour
	
	
	

	Alpitour
	
	
	

	Atitur
	
	
	

	BlueWings
	
	
	

	Club Mediterraneè
	
	
	

	Columbus 
	
	
	

	Costa Crociere
	
	
	

	CTS
	
	
	

	Eden Viaggi
	
	
	

	Francorosso
	
	
	

	HotelPlan
	
	
	

	Kel12Dune
	
	
	

	KuoniGastaldi
	
	
	

	Sporting Vacanze
	
	
	

	Sprintours
	
	
	

	Teorema
	Yucatan,Quintana Roo
	12.000
	

	Tour&Travel
	
	
	

	Touring Club
	
	
	

	Veratour
	
	
	

	Viaggi del Mappamondo
	Oaxaca, Jalisco, Chiapas, Guerrero,Yucatan,Quintana Roo, Baja California,
	2.500
	

	Viaggi dell’Elefante
	Oaxaca, Chiapas, Baja California, Yucatan,Quintana Roo
	1.000
	

	TOTAL
	
	200.000

(datos Touring Club Italiano)
	2.000.000 €


